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Autora

Siempre me ha gustado crear cosas nuevas, desde las mas pequenas a las
mas grandes. Creo que puedo decir que es una necesidad que no se muy

bien de donde sale.

Ser participe del nacimiento de proyectos diferentes, verlos crecer y .
www.mabelcajal.com
buscarles posibilidades que les ayuden a expandirse es apasionante.

Consultora, docente y speaker
de Marketing Turistico Digital.
Mucha gente me pregunta el por qué de mi enfoque hacia el ambito turistico.

La razon es bastante simple.

Mi desarrollo profesional siempre ha estado vinculado hacia este sector desde que lideré el

departamento de Marketing y Comunicacion de uno de los parques acuaticos de la costa andaluza..

He ayudado a varias empresas a transmitir y comunicar sus proyectos digitales lo que me ha
ensenado a estar en permanente modo de aprendizaje y actualizacion, dos cuestiones que considero

absolutamente imprescindible en el ambito digital.

Actualmente mi pasion por comunicar se viene desarrollando a través de charlas, formaciony

ponencias en eventos relacionados con el turismo y el marketing en los que me encanta participar.

El objeto de esta publicacion, al igual que el resto de recursos que pongo a tu disposicion, es poder
darte una vision mas clara de todas las herramientas y posibilidades que, a nivel digital, tienes a tu

alcance para avanzar en tus proyectos turisticos.

Espero que este ebook te sea realmente Util.

Mabel Cajal

E © Mabel Cajal (2019) - Todos los derechos reservados

www.mabelcajal.com
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Introduccion

Introduccion

Es sorprendente ver como existe un gran desconocimiento del potencial que tiene la creacion de
contenidos para empresas y emprendedores de cualquier sector, no solo del turistico.

En muchos casos oimos hablar de blogs o de estrategias de content marketing pero la mayoria de
veces se generan las mismas preguntas:

¢Es realmente beneficioso para mi negocio?
¢Como tengo que hacer las cosas para poder obtener buenos resultados?

¢Puedo hacerlo yo mismo o tengo que contratar a alguien?

{A quién esta dirigida esta guia?

- Emprendedores turisticos.

- Empresas de turismo que quieren comenzar a desarrollar marketing de contenidos.
- Negocios que necesitan un impulso nuevo en su estrategia de contenidos.

- Estudiantes de marketing y turismo.

- Interesados en la materia.

dPara que te va a servir esta guia?

Esta guia en formato de ebook te va a ayudar a resolver muchas dudas. A través de ella te voy a
ensenar paso a paso que es lo que necesitas para empezar a trabajar tu marketing de contenidos,
los tipos de contenido que necesitas crear o como alcanzar las primeras posiciones de Google.

El fin es que tu mismo o bien la persona que contrates para ello, sepa como conseguir que tus
contenidos sean visibles y atractivos.

éMe acompanas?

www.mabelcajal.com
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INTERNET: Una visién general

Lugar de conexion entre diferentes actores que se interrelacionan entre si, buscan
informacion o realizan diferentes actividades de manera digital gracias a la tecnologia.

g&"a THE WORLD’S MOST VISITED WEBSITES

BILLION BILLION BILLION

4.021 3.196 5.135 2.958

=
Hootsuite gggbl
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INTERNET: Una visién general

Desde el punto de vista de una pyme turistica, tenemos que enfrentar la situacion
como si el entorno digital estuviera formado por dos lados:

USUARIOS DE INTERNET

~—>
)

H a— H
i 1
=03

NEGOCIOS TURISTICOS

=il

www.mabelcajal.com


https://www.mabelcajal.com/

|-., L‘E' CAIA Il MARKETING Y
FiAY Y \
e A ! | rurismo piGiTAL

WWW. mabelca]al com @MabelCajal

9 MARKETING DE CONTENIDOS

~—0Y ¢COMO CREAR CONTENIDOS EN INTERNET QUE ATRAPEN
S {} A TU VIAJERO DIGITAL?

INTERNET: Una visién general

Y todas las empresas compiten por atrapar y cautivar a su usuario a través del medio
digital.

USUARIOS DE INTERNET

88

NEGOCIOS TURISTICOS

www.mabelcajal.com
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INTERNET: Una visién general

Tenemos que conseguir que inicien su camino a través del denominado "embudo de
ventas”, que no es otra cosa que una representacion del recorrido que sigue el buyer

persona que se encuentra navegando por internet y accede a tu sitio web buscando
algo que necesita.

www.mabelcajal.com
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HERRAMIENTAS MARKETING DIGITAL

Podemos emplear varias herramientas de marketing digital buscando optimizarlas lo
mas convenientemente posible para que, con el presupuesto que tenemos asignado,
obtengamos buenos resultados.

- Sitios o paginas web propias

- Técnicas de posicionamiento organico (SEO)

- Publicidad en sitios web, buscadores o redes sociales.

- Marketing en Redes Sociales.

- Email Marketing.

- Mobile Marketing

-y por supuesto, la que vamos a ver hoy, el Marketing de Contenidos, que trataremos
de una manera practica y sencilla para que tu mismo puedas comenzar a utilizarla.

Marketing de Contenidos

www.mabelcajal.com
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Marketing de Contenidos en Turismo

{Que es el Marketing de Contenidos?

"Es un enfoque estratégico de marketing centrado en la creacion
y distribucion de contenido valioso, coherente y consistente,
para atraer y retener a un publico claramente definido -y, en

ultima instancia, para conducir la accion del cliente rentable”.

(Joe Pulizzi, lider del movimiento del content marketing

A _ 4
A y fundador del Content Marketing Institute)

5 Puntos a destacar:

A. Creacion y distribucion

B. Contenido valioso (de interes)

C. Atraer (que me descubran) y retener (fidelizar)
D. A un publico definido (mi buyer persona)

E. Con el fin Ultimo de conducir la accion del cliente (objetivo).

www.mabelcajal.com
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Marketing de Contenidos en Turismo

{Que es el Marketing de Contenidos?

Otra forma de verlo

7

VIAJERO: YO:r VIAJERO:

Busca informacion en internet Creo el contenido y lo publico Me encuentra en internet

g e

VIAJERO: YO:

Consigo cautivarlo y prepararlo para futura accion Se enamora de mi Sigo creando contenidos que te gustan

2 CARACTERISTICAS FUNDAMENTALES

v A4

NO ES INTRUSIVO EL USUARIO LLEGA ATI

www.mabelcajal.com
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Marketing de Contenidos en Turismo

Ventajas del Marketing de Contenidos

Puede que te estés preguntando que para que puede serte Util utilizar esta
herramienta.
Por eso, te voy a dar hasta 7 ventajas o beneficios por lo que deberias de poner en

marcha tu propia estrategia de marketing de contenidos:

1. Nos sirve para atraer usuarios nuevos que no nos conocen.
2. Nos ayuda a mantener usuarios fidelizados.
3. Te beneficiaras de una gran visibilidad y mayor alcance de tu imagen.

4. Podras convertir visitantes anonimos en leads con nombres e emails para tus

posteriores campanas de email marketing. N y,

5. Nos ayuda a estar en el "Top of Mind".

6. Nos posiciona como referentes en nuestro sector.

7. Nos ayuda a preparar al lead para una posterior accion. y,
Espero haberte convencido de las bondades del marketing de contenidos.

Sin embargo, si tengo que decirte algo mas.

No esperes resultados inmediatos. Esta herramienta es muy efectiva pero requiere

tiempo y esfuerzo continuo del que estoy segura vas a superar.

www.mabelcajal.com
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Marketing de Contenidos en Turismo

Marketing de Contenidos vs Inbound Marketing

Existe cierta confusion con ambos conceptos debido a su estrecha relacion.
Voy a intentar que conozcas qué es cada cosa de la manera mas sencilla posible.

Mientras que el marketing de contenidos tiene como fin el de crear y distribuir
contenidos valiosos (para atraer y retener), el inbound marketing va un paso mas alla 'y
utiliza una metodologia por la que va acompanando al buyer persona a traves de todo
el ciclo de compra empleando herramientas de automatizacion.

Es decir, que el marketing de contenidos es una estrategia dentro del inbound
marketing, sin la cual este Ultimo no existiria.

(El buyer persona es una representacion de tu potencial cliente en donde, ademas de los datos demograficos y
descriptivos habituales, se afiaden otros complementarios que ahondan mas en su comportamiento, sus motivaciones
y los llamados “puntos de dolor”).

www.mabelcajal.com
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Marketing de Contenidos en Turismo

ﬂ#.
CONOCER ACTUAR

Conocer el comportamiento Disenar y crear la forma
del vigjero digital en que vamos a conectar
(5 Fases del ciclo del con el vigjero digital a
viajero). través del contenido.

LAS 5 FASES DE UN MARKETING DE CONTENIDOS
TURISTA DIGITAL. PASO A PASO
EL CICLO DEL VIAJERO - LA GUIA UTIL -

www.mabelcajal.com
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Las 5 fases de un viajero digital (Segun Google)

Q
El viajero digital pasa por una serie de etapas que Google identifico hace
alguin tiempo y las clasifico en 5, que son facilmente reconocibles y CONOCER
fundamentales conocer para actuar sobre ellas con el fin de cautivar a
nuestro buyer persona que se encuentra interactuando con los medios
digitales que tiene a su alcance.

Fase 1: Dreaming (sonar): fase donde comienza a buscar inspiracion (a sonar con su
viaje).

Fase 2: Planning (planificacion): fase donde comienza a planificar los detalles de su
viaje.

Fase 3: Booking (reserva): momento en que realiza de manera efectiva la reserva
en los sitios elegidos segun sus necesidades.

Fase 4: Experiencing (disfrute): fase en la que ya esta en pleno viaje.

Fase 5: Sharing (compartir): compartir fotos y vivencias de su viaje.

@MabelCajal
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Las 5 fases de un viajero digital (Segun Google)

Ahora vamos a ver todas estas fases de manera mas precisa y clara con Q
un ejemplo al azar basado en un posible buyer persona llamada Elisa.

CONOCER

Hola, soy Elisa

- Elisa, mujer de 51 anos, casada con 2 niNos ya mayores.

- Ella trabaja como dentista en un local de alquiler y su marido Alberto trabaja como
administrativo.

- Los dos trabajan mucho para cubrir todos los gastos del hogar.

- Ya no se tienen que ocupar tanto de sus hijos porque han crecido y ahora tienen
algo de mas tiempo.

- Elisa comienza a pensar en que a ella y a su marido les vendria bien algo de
descanso y vivir nuevas experiencias.

- Antes hacian muchos viajes y les encantaba conocer otras ciudades.

www.mabelcajal.com
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Las 5 fases de un viajero digital (Segun Google)

Fase 1: Dreaming (Inspiracion) Q
CONOCER
_ @MabelCajal
Alberto, estaba pensando que
podriamos hacernos un
viajecito de esos que nos
haciamos antes y conocer

alguna ciudad con una buena
cultura y gastronomia...

Pero Elisa, iQue buena ldea! -
‘Dreamil
cdl |

{Que hace Elisa en Comienza a BUSCAR
este momento? destinos para INSPIRARSE

Ejemplo: Destinos gastrondmicos, destinos
culturales, enoturismo

il En esta fase Elisa todavia no sabe donde ir !I

www.mabelcajal.com
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Las 5 fases de un viajero digital (Segun Google)

Fase 2: Planning (Planificacion) Q

CONOCER

@MabelCajal
Despues de buscar

inspiracion de destinos, Elisa
ha encontrado un sitio
perfecto para su viaje.

N C

iDecidido!
Nos vamos a Jerez.
IES PERFECTO!

Comienza a PLANIFICAR Blsqueda de hoteles,

todo lo que va a hacer en actividades, monumentos
destino.

Ejemplo: hoteles en Jerez, qué ver en Jerez..

Encontrara varias alternativas que ira valorando

i En esta fase Elisa YA SABE donde ir !l

www.mabelcajal.com
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Las 5 fases de un viajero digital (Segun Google)

Fase 3: Booking (Reserva) Q

CONOCER

@MabelCajal
Este alojamiento en

Jerez esta genial.
IVoy a reservar!

Elige uno de entre todos
los que encontro en la
fase anterior

También te puede interesar:

[Click]-> 15 Puntos criticos a revisar en el
diseno web de empresas turismo.

/"“ o
l Y

Elisa va a RESERVAR en el alojamiento que mas le ha
convencido (ventajas, situacion, comentarios, precios..)
y en la web que mas ventajas y facilidades le ofrezca.

www.mabelcajal.com
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Las 5 fases de un viajero digital (Segun Google)

Fase 4y 5: Experiencing & Sharing Q

(Disfrutar y compartir el viaje) CONOCER

@MabelCajal

IQue divertido!
Vamos a hacernos una
foto juntos.

Elisa y su marido ya estan disfrutando y compartiendo
Su viaje entre sus amigos y a traves de redes sociales a
la vez que vierten sus opiniones.

www.mabelcajal.com
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Las 5 fases de un viajero digital (Segun Google)

Q

CONOCER

EN CADA UNA DE LAS FASES

SE ACTUAY SE
PIENSA DE
MANERA
DIFERENTE

www.mabelcajal.com


https://www.mabelcajal.com/

= 0L | R

www.mabelcajal.com @MabelCajal

(@ MARKETING DE CONTENIDOS

Z ¢COMO CREAR CONTENIDOS EN INTERNET QUE ATRAPEN
S, A TU VIAJERO DIGITAL?

Las 5 fases de un viajero digital (Segun Google)

Q

CONOCER

Disenar y adaptar nuestras

para conseguir

a nuestro turista digital.

www.mabelcajal.com
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Marketing de contenidos PASO a PASO [GUIA til]

r . . . . Q
Ahora que ya conocemos como se comporta el viajero digital, es hora de ]

' . m
poner en marcha nuestras estrategias de contenidos. ACTUAR

Para ello vamos a empezar desde el primer paso que debes afrontar,
pasando por varias fases fundamentales que te van a dar una vision nueva
de como afrontar este reto que nos proponemos.

Pasos:

" 2. Eligir el contenido a desarrollar.
{3 3 Optimizar el contenido del blog para SEQ.
n 4. Crear contenido de diversos formatos.

‘, 5. Distribuir el contenido.

www.mabelcajal.com
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Marketing de contenidos PASO a PASO [GUIA til]

-]
Y
ACTUAR

Grabate esto en la cabeza, sin blog no hay estrategia de contenidos.

El blog es el centro fundamental a partir del cual sale nuestro contenido.

AR

Centro de nuestra estrategia de contenidos

aQUE NECESITO PARA TENER MI PROPIO BLOG?

> Elegir una plataforma de blogs.
> Un dominio o subdominio de mi pagina web.

> Un alojamiento o hosting.

Vamos a ver estos tres pasos algo mas detalladamente.

www.mabelcajal.com
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Marketing de contenidos PASO a PASO [GUIA til]

-]
Y
ACTUAR

) Elegir una plataforma de blogs

Cuando comiences a pensar en este primer punto, sequramente iras al
buscador para tratar de encontrar informacion sobre las mejores plataformas
para blogs.

Te vas a topar con un monton de opciones disponibles y gratuitas en los que
podras hacer desde paginas web hasta solo un blog o una combinacion de

ambas.
— WiX com
E Medium

Lo sé porque yo hice lo mismo cuando empecé y hoy en dia puedo afirmar con
toda rotundidad que si te vas a tomar de manera seria y profesional esto del
marketing de contenido, te vayas directamente a la plataforma de

Wordpress.org. @

Ya se que es de pago, pero no es nada caro y la diferencia entre las demas es
absolutamente abismal.

Lo Unico que necesitas es un pequeno conocimiento técnico facilmente
superable.
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> Domino o subdominio

Si no tienes ningun dominio comprado, es el momento de hacerlo.

Existen muchos sitios donde puedes comprar dominios, pero para no complicarte
mucho la vida si es que no tienes grandes conocimientos en esto, yo lo compraria
en el mismo sitio donde elija tener mi alojamiento.

Si ya tienes dominio, puedes crear un subdominio del tipo:
blog. misviajes.com o una carpeta misviajes/blog y alli hacer una instalacion de

wordpress.

Si no sabes hacerlo, estoy convencida de que tu hosting lo hara por ti en caso
necesario.

» Alojamiento o hosting

Existen muchos hostings en el mercado. Ten cuidado de elegir bien ya que
algunos te daran problemas mas que soluciones.

Si quieres que te haga alguna recomendacion, yo optaria entre:
RaiolaNetworks O Webempresa

Ellos te diran qué tipo de alojamiento se ajusta mas a tus necesidades.
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Una de las partes mas importantes que vas a tener que decidir es qué contenido

crear.

Muchas veces se piensa que es una cuestion de pura inspiracion, pero no es asi.

No se crea (o0 no deberias) crearla sin mas.
Cada pieza de contenidos esta pensada y analizada mas de lo que crees.

Revisa estos 4 puntos fundamentales para aprender como crear tus contenidos.

PUNTO 1 PUNTO 2
Definir mis areas tematicas Definir las keywords a atacar

genera |eS (Categoria S) Una keyword es un término por el cual lo gente busca en

internet informacion sobre algo que le interesa
e e W (una o varias palabras) ~ #™®

PUNTO 3 PUNTO 4

Crear contenido adaptado a Establecer un objetivo para

cada fase del ciclo del viajero cada p?st

N

www.mabelcajal.com


https://www.mabelcajal.com/

-

NAARE!L CALA MARKETING Y
| A L-'LL *'u‘-l“L!! TURISMO DIGITAL

WWW. mabelca]al com @MabelCajal

9 MARKETING DE CONTENIDOS

= ¢COMO CREAR CONTENIDOS EN INTERNET QUE ATRAPEN

A TU VIAJERO DIGITAL?

Marketing de contenidos PASO a PASO [GUIA til]

PUNTO 1

Definir mis areas tematicas
generales (categorias)

t
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EJEMPLO BLOG DE UN
ALOJAMIENTO EN JEREZ

Turismo en Jerez:

- Catedral de Jerez

- Qué ver en Jerez

- Como llegar a jerez
Restaurantes en Jerez

- Restaurantes en Jerez
- Donde comer en Jerez

Consejos para viajeros

- Consejos para viajar con ninos..
- Cobmo organizar una escapada
fin de semana...

Piensa en como vas a organizar todo el contenido de tu blog de turismo.

Imagina que vas a dividirlo en carpetas y en cada una de ellas vas a meter los

post o contenidos que tengan una tematica en comun.

Te pongo el ejemplo arriba de un posible blog que pertenece a un alojamiento

turistico en Jerez de la Frontera.

Fijate como podrias dividir ese contenido en las carpetas (categorias) de las que

estamos hablando.
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{5 PUNTO2

Para ello necesitas utilizar herramientas

especificas para buscar y analizar tus
atacar para posicionarlas en Google mejores keywords

Definir las keywords que voy a

HERRAMIENTAS PARA KEYWORDS

Estas herramientas te van a dar la posibilidad de conocer el nimero de busquedas
mensuales de media que se producen en Google para una palabra clave y el grado de
dificultad para posicionarla.

SEMrush (Kw: Jerez de la Frontera)

Palabra clave 5

www.mabelcajal.com
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HERRAMIENTAS PARA KEYWORDS

Ubersuggest (Kw: Jerez de la Frontera)

Andlisis de palabra clave: jorez de la frontera
que ver

Las sugerencias del propio buscador

Bosquedas relacionadas con que ver én jerez de la fronfera

U T Y TR 1 L ORI ) ¥ 0133 SICAEST 8 JEIET 08 W NOIWER

Google

1 10 frertern en res diay U MBERT AN jrel P 1 ABEhE
U W1 N jerer e in fonkers cabalics. QDS CUTIRICaE & T 0 18 feoerern
GUE VI 1 PR Beeg CoATE COMAT &5 15T 38 b MO

Go gle »

Mas herramientas de keywords
- KWFinder - KeyWordTool.io - Xovi

- SerpWoo - Rankranger - Wordstream

www.mabelcajal.com


https://www.mabelcajal.com/

MARKETING Y
| ABE L *'L‘-l“L!! TURISMO DIGITAL

WWW. mabelca]al com @MabelCajal

9 MARKETING DE CONTENIDOS

. "7: COMO CREAR CONTENIDOS EN INTERNET QUE ATRAPEN
N i:? A TU VIAJERO DIGITAL?

Marketing de contenidos PASO a PASO [GUIA til]

-]
Y
ACTUAR

PUNTO 3

Crear contenido adaptado a cada
fase del ciclo del viajero

Fase 1: Dreaming (inspiracion)

Contenidos inspiracionales generales (sin especificar destino).

Fase 2: Planning (planificacion)
Contenidos de busquedas concretas para planificar (hoteles, restaurantes,

actividades...) ya en destino.

Fase 4: Experiencing (disfrute)

Contenidos que ayuden al viajero a disfrutar del destino.

Fase 5: Sharing (compartir)

Acompanamiento en el contenido que esta compartiendo

www.mabelcajal.com
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EJEMPLO 1: FASE DREAMING

CREAR CONTENIDOS QUE INSPIREN (UTILES)
Analisis de Keywords

apada rural

escapada
¢ escapadas fin de semana

=8

Contenido a crear wp "CoOmo preparar la escapada romantica perfecta” ,/

EJEMPLO 2: FASE PLANNING Alojamientos, actividades, rutas, restaurantes

CREAR CONTENIDOS QUE AYUDEN A PLANIFICAR EN DESTINO CONCRETO
Analisis de Keywords

ue ver en jerez de la frontera
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PUNTO 4
Establecer el objetivo a conseguir con
cada contenido que publiquemos

EJEMPLOS DE OBJETIVOS:

1. Ganar visibilidad en las diferentes fases.

2. Atraer usuarios que estén planificando su viaje a Jerez
3. Atraer nuevos usuarios que no Nos conocen.

4. Potenciar las ventas.

5. Captacion de leads...

6. o

<

TUBLOGY TUS CONTENIDOS TIENEN UNA POTENCIA DE
ATRACCION BRUTALY DARAN VIDA A TU SITIO WEB.
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En estos momentos llegamos a una de las fases que necesitas conocer Sl o Sl
conocer.

Saber qué técnicas tienes que aplicar para posicionar tus contenidos en los primeros
lugares del buscador es absolutamente imprescindible.

Ya puedes crear el mejor contenido del mundo, buscar las keywords mejores para ti,
tener todo al milimetro pensado, que si no consigues colocarte en un buen puesto
en el ranking de busquedas, es igual a conseguir solo una pequena parte de todo el
potencial que tiene un blog y sus contenidos.

Cuidado que no pretendo desanimarte, ni mucho menos, sino todo lo contrario.
Decirte que puedes hacerlo, que yo lo he conseguido y no soy ninguna especialista
en posicionamiento organico, pero he aprendido algunas cosas que son

fundamentales para conseguir esos primeros puestos.

Atento que te las voy a contar ahora mismo, aunque de manera mas simplificada y
basica ya que es un tema muy extenso.

www.mabelcajal.com


https://www.mabelcajal.com/

AAREl MARKETING Y

WWW. mabelca]al com @MabelCajal

9 MARKETING DE CONTENIDOS

"7 COMO CREAR CONTENIDOS EN INTERNET QUE ATRAPEN
B-- A TU VIAJERO DIGITAL?

Marketing de contenidos PASO a PASO [GUIA til]

ﬂ)‘f
ACTUAR
CONSEJOS BASICOS PARA OPTIMIZAR LOS POST DE TU BLOG

(QUE ES SEO ONPAGE? |E

Tecnicas para optimizar una entrada en pro de conseguir un mejor
posicionamiento en Google.

TITULOS, URLs Y METADESCRIPCIONES
(Recomendacion: Plugin Yoast Seo o bien https://seomofo.com/snippet-optimizer.html)

10 Estrategias de marketing lurlstlm que te haran invencible en 2018 - Titulo
Url ht EFIS wenw mabeicaial coml. imarketin -1 co-10-1ende '-:-.'!i-:}lwl'-p.iﬂl-'u!. a5irat "
de e dede 0 Vaboracitn 47 - 10 volos
1061 0t estialigias mas efectvas para fu marketing turistice y qué lendencias

Metadescripcion

TITULOS

- La Keyword colocarla lo mas a la izquierda posible.
- Titulo no demasiado largo (no cortado). Recomendado entre 60 y 70 caract.
- Titulo atractivo y que llame la atencion (aumentar los clicks)

METADESCRIPCION

- Maximo 156 caracteres. Se recomiendo un poco menos.

- Debe contener la KW.
- Debe servir para ampliar la informacion e incentivar el click.

URLs
- Contener la KW.

- Recomendable el formato sin fecha y sin simbolos.
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CONTENIDO DE UN POST

Estructura:

evite
e z Ay o -,:'- =
H 1 T|‘tu | @) é ¢Por qué fracasan las empresas turisticas en el
: entorno digital? 5 Errores que debes evitar

H2: Subtitulo de H1 \
H3: Subtitulo de H2 Por qué scasn
Ha: Subtitulo de H3 e
I :her quién ‘_!” cof.no £6 cOMporta 1y buyer persona en intemeat,
a2

- Las keywords de los titulos y subtitulos
colocarlas lo mas hacia la izquierda posible.

- Keywords siempre PRIMER PARRAFO y en el
ULTIMO.

- Alternar el texto tanto con las kw como las kw
relacionadas.

- Evitar el Key Stuffing : Repeticion
excesiva de una Kw (Densidad de
Kw 1%-4%)

- Funcionan mejor titulos con numeros Segun los estudios de Hubspot, las mejores

Las 10 playas mas largas del mundo, medidas para un post de blog:

Como ahorrarte mas de un 30% en tu - Titulo del post: Alrededor de 70 caract.

proximo viaje - Longitud ideal para el contenido del Blog:

- Facilitar lectura con parrafos cortos Alrededor de 1,600 caracteres o 7 minutos de
lectura
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ALGUNAS TECNICAS DE BLOGGING MAS AVANZADAS

- Utilizar la técnica del long tail cuando sea necesario y/o con blogs nuevos.
- Content Upgrade.

- Usar Leads Magnets (guias descargables...)

- Videos en los post

- Tener un indice con subtitulos clickables

Existen muchos mas trucos o técnicas que te pueden ayudar a seguir mejorando la

posicion de tus contenidos en Google.

Puedes consultar mas consejos sobre blogs en:

La GUIA DEFINITIVA para
bloggers de éxito

"Learn & Do" [Guides]
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El marketing de contenidos ofrece un monton de posibilidades en cuanto a

formatos diferentes se refiere.

No solo podemos usar un texto sino que lo podemos combinar con material
audiovisual que enriquezca el contenido de manera que llame mas atencion y

produzca mayor "engagement”.

La posibilidades son multiples:

- Videos

- Ebook o guias descargables
- Podcast.

- Webinars en directo

- Infografias (Easelly, Picktochart, Visme, Infogram)
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Una vez creado todo tu contenido tienes que adentrarte en la fase de su
distribucion.

Los canales habituales de distribucion de tu contenido van a ser:

i {

EMAIL MARKETING REDES SOCIALES

Es una tarea que requiere disponer de conocimientos adicionales en estos dos
temas para que su impacto sea el mayor posible y del mayor alcance.

Por ello existen profesionales que se dedican a aplicar sus conocimientos en
estas areas para optimizar su distribucion.
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MAS CONTENIDO PARA SEGUIR APRENDIENDO

Puedes sequir aprendiendo a traves de todo el contenido que voy publicando
semanalmente en el blog y a través de mis guias "Learn & Do”

GUIA DEFINITIVA para La GUIA DEFINITIVA del Gum DEFFNITIVA

conseguir cliente empresaric onine NO1 en las redes

“Learn & Do" [Guides] "Learn & Do" [Guides] "Learn & Do" [Guides]

Asimismo tienes disponibles mas ebooks gratis y recursos adicionales en la web para
todos los suscriptores.

iSuscribete y Unete a la comunidad de marketeros turisticos!

iYa somos mas de 20.000!
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